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Strgmmarkedet vs Mobilmarkedet
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 Mange aktgrer (100+)

Stroammarkedet
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* De to stgrste har til sammen en 2
markedsandel pa ca 50%

 Prisdannelsen pa stram skjer over en Day-ahead prices
transparent markedsplass (strambgars)

Alle aktgrene har samme varekost

* Nettilgang leveres av regulerte
monopolselskaper

Ma behandle alle kunder/aktgarer likt
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Mobilmarkedet

2+1 aktgrer med eget nett

De to stgrste har til sammen en
markedsandel pa 83,1%

 De tre stgrste 93,9%

Fjordkraft 1,6%
*  @vrige 4,5%

Prisdannelsen pa tilgang til nett hos

Telenor er regulert, men er det
tilstrekkelig?

Nettilgang leveres av var(e) starste

konkurrent(er)
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Positiv bruttomargin
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* Tjenesteleverandgrer skal gjennom reguleringen veere sikret positiv
bruttomargin

Positiv bruttomargin, hva betyr det?

* Marginsvistesten skal sikre at kravet etterleves
« Positiv bruttomargin betyr bare minimum marginalt mer enn 0

« De feerreste klarer a leve lenge av 0
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Status for tjenesteleverandgrer | dag
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« Netteier omgar denne og forrige reguleringens intensjon ved a

Reguleringens intensjon er a sikre at kundene
skal fa bedre mobile tjenester til lavere priser

Innfare maskerte fastbelgp pr sim (som svar pa forbud mot fastbelap)

Fjerne volumrabatt for tilgangskjep (som svar pa endring av modellert aktar
fra 5% til 3%)

Jobber hardt mot alternative prismodeller som bulk-kjgp

« Vilkarene for tjenesteleverandgrer har altsa blitt betydelig
verre etter ny regulering tradte i kraft!

« Stor fare for at tjenesteleverandgrsegmentet bli lagt dadt
| denne reguleringsperioden!
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Hva skal til for a fa reell konkurranse?
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%J Tiltak for a skape reell konkurranse

« La TL/MVNO fa anmode om bulk-kjgp

« Nkom ma definere utformingen av standard prismodell for
tilgangskjgpere slik at reguleringens intensjon ikke blir nullet ut

* Fjerne maskerte fastbelgp

* Gjeninnfgre volumrabatter

« Ga fra positiv bruttomargin til full marginskvistest for
tienesteleverandgrer (som for MVNQO)

« Det er begrenset forskjell i driftskostnad og risiko mellom TL og MVNO

» De stgrste kostnadselementene for begge er markedsfaring, salg og kundeservice

« Malsetning bgr veere at minimum 10% av markedet bgar betjenes av
TL/MVNOer

« Dette vil sikre konkurranse om engros-tilgang O F_jord kraft
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TL/MVNO er kundenes viktigste kort
for a sikre mobile tjenester til riktige
priser

() Fjordkraft



